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| PRODOTTI PIU O MENO ACQUISTATI OGGI RISPETTO AL
PASSATO

Differenza % Aumentato — % Diminuito

-54 Prodotti di Marca

+24 Made In Italy -32 Prodotti etnici

+11 Prodotti KMO

-21 Prodotti biodinamici

_ _ -20 Prodotti biologici
+ 4 Prodotti con pochi
grassi/light

-19 Prodotti a base di soia

-16 Prodotti equo-solidali / etici

-16 Prodotti vegani

Per ciascuno di questi prodotti indichi se li acquista pitl 0 meno rispetto al passato?
Base: Totale campione — Saldo % Aumentato - % Diminuito
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| PRODOTTI PIU O MENO ACQUISTATI OGGI RISPETTO AL PASSATO

Aumentano gli acquisti di prodotti made in Italy e KMO, crollo per i prodotti di marca, gli etnici,
bio/biodinamici, a base di soia, vegani ed equo solidali
= ACQUSTO DI PIU = MAI ACQUISTATI Dmimaione Aumentato di pid Ridotto di pid

(_4) 51-64 anni 65%, Over 65 75%, Nord Under 30 50%, 31-50 anni 45%,
Ovest 67%, Ceto Medio 67% : Mezzogiorno 44%, C. Popolare 55%

Over 65 61%, Nord Est 57%, Ceto : Under 30 52%, 31-50 anni 44%,

Prodotti made in Italy

e Prodotti a KMO -V - I 1l O medio57% ' Mezzogiomo 44%, C. Popolare 53%
Under 30 51%, Ceto Medio Basso
- 0, 0,
 Prodotti ecosostenibill, a basso impatto ambientale | —— - . Ca— 1 (:2) | OverG549% CetoMediosaw & ™" 49%, Ceto Popolare 62%
:Under 30 55%, 31-50 anni 45%, Isole
- 0, . ’ ’
. Prodotti con pochi grassiflight L L 4 O A 509, Ceto Popolare 45%
. i51-64 anni 46%, Over 65 48%, Centro: Under 30 59%, 31-50 47%,
Prodotti integrali (-4) : .
e g S S S3% : Mezzogiorno 50%, C. Popolare 53%
Prodotti biol (_4) 51-64 anni 38%, Over 65 40% CentroEUnder 30 66%, 31-50 anni 59%, Ceto
e Prodotti biologicl LI L — Y 39%, Cetomedio39% & Popolare 70%
. Under 30 50%, 31-50 anni 41%,
- 0, 0,
] Prodotti a basso contenuto di sodio SN (5) | 5oaanisrs, over6S 38% . Mezzogiomo 40%, C. Popolare 46%
Prodotti equo-solidali / etici (+3) Isole 35%, Ceto Medio 38% i Under 30 57%, Ceto Popolare 54%

: . ¢ 51-64 anni 81%, Ceto Medio Basso
- B 0, 0, B 7
(-2) : Over 65 26%, Ceto Medio 31% 80%, Ceto Popolare 87%

:Under 30 45%m 31-50 anni 44%, Sud

.. Prodotti a base di soia [ R T ?%:‘?_‘_‘__Ti‘?__”_i_%??_'i/f’_;_'f?_'_?_%ff’_/ﬁ _______________________ 43%, Ceto Popolare 45%
e eodetienc [ E T 2 (8) ; GenozCeoMedozsth ?f‘.‘ff“_f‘_’_f?’?ééé%%?z’%‘.fff’_/_"_i_fff__"_.
Prodotti vegani (+3) Under 50 23% e e Cota Paparare do 0

Prodotti biodinamici (+3) Ceto Medio 21% Underﬁ%ﬁ%&g }3-330?::: j;f;/;" isole

Per ciascuno di questi prodotti indichi se li acquista piu 0 meno rispetto al passato?
Base: Totale campione — Valori %
(+/-x) Diff. Giugno 2022
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1 MOTIVI DEL
TAGLIO NEI

CONSUMI:
PREZZI, RISPARMIO O

STANCHEZZA VERSO
ALCUNI PRODOTTI?




| MOTIVI DELLA RIDUZIONE DELL'ACQUISTO

Prezzo troppo elevato e necessita di risparmiare i motivi fondamentali per la riduzione dell’acquisto
di tutti i prodotti considerati

m perché sono troppo cari perché voglio risparmiare m perché mi ha stufato Troppo cari + risparmio
Prodot made infay o8 (1)

Prodot a KO Em - (-0

Prodotti ecosostenibili, a basso impatto ambientale 87 (+1)
Prodotti con pochi grassi/light 74 (-1)
Prodort itegra 73 )

Prodotti a basso contenuto di sodio 81 )
Prodotti equo-solidali / etici 85 )
Prodotti a base di soia 72 (+1)

Prodot vegani 75 7

Prodotti biodinarmici 88 (+4)

Per ciascuno di questi prodotti indichi se li acquista pitl 0 meno rispetto al passato?
Base: Acquista di meno — Valori %
(+/-x) Diff. Giugno 2022
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| MOTIVI DELLA RIDUZIONE DELL'ACQUISTO

| prodotti acquistati di meno perché TROPPO CARI

Prodotti a KMO

Prodotti di marca

Prodotti biologici

Prodotti ecosostenibili, a basso impatto ambientale

Prodotti made in Italy

Prodotti equo-solidali / etici

Prodotti biodinamici

Prodotti vegani

Prodotti con pochi grassi/light
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Per ciascuno di questi prodotti indichi se li acquista pitl 0 meno rispetto al passato?

Base: Acquista di meno — Valori %
(+/-x) Diff. Giugno 2022
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Donne 56%, 51-64 anni 60%, Isole 56%,
31-50 anni 54%, Sud 53%, Ceto Medio 53%
Over 65 55%, Isole 54%, Ceto Medio 54%

Nord Ovest 53%m Isole 54%, Ceto Medio 55%

51-64 anni 52%, Isole 51%, Ceto Medio Basso 48%
Under 30 51%, Centro 48%, Ceto Medio 47%
Isole 54%, Ceto Medio 47%

51.64 anni 48%, Nord Ovest 44%, Isole 50%



| MOTIVI DELLA RIDUZIONE DELL'ACQUISTO

| prodotti acquistati di meno perché BISOGNA RINUNCIARVI PER RISPARMIARE

Prodotti biodinamici 46 31-64 anni 51%

Prodotti di marca 51-64 anni 48%, Nord Est 48%

Prodotti a KMO Uomini 47%, Under 30 48%, Over 65 47%, Centro 50%, Ceto Popolare 47%

Per ciascuno di questi prodotti indichi se li acquista pitl 0 meno rispetto al passato?
Base: Acquista di meno — Valori %
(+/-x) Diff. Giugno 2022
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| MOTIVI DELLA RIDUZIONE DELL'ACQUISTO

| prodotti acquistati di meno perché HANNO STUFATO

Prodotti a base di soia 51-64 anni 34%m Over 65 37%m Nord Ovest 37%, Nord Est 33%

Prodotti integrali Donne 31%, Over 65 31%, Nord Est 31%
Prodotti con pochi grassi/light

Over 65 35%, Nord Est 34%, Centro 38%, Ceto medio 30%

Prodotti vegani Uomini 29%, Over 65 36%, Centro 37%

Per ciascuno di questi prodotti indichi se li acquista piu 0 meno rispetto al passato?
Base: Acquista di meno — Valori %
(+/-x) Diff. Giugno 2022
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DRIVE D’ACQUISTO:
COME Sl POSIZIONANO
LE SPINTE GREEN




IL PESO DEGLI ATTRIBUTI DEI PRODOTTI NELLE SCELTE DI ACQUISTO: PER QUALI
L'’ATTENZIONE AUMENTERA O DIMINUIRA

Riciclabilita delle confezioni, salubrita e naturalezza, a basso impatto ambientale, da filiera locale e
che incarnano i sapori della tradizione gli attributi che acquisteranno maggiore rilevanza in futuro

m Aumentera m Rimarra la stessa m Diminuira Saldo Aumento
- Diminuzione

Che abbiano confezioni riciclabili +46  (-8)

Salubrita e naturalezza dei prodotti e delle loro componenti +45  (-7)

Che siano prodotti ecologici +44 (6)

Filiera dei prodotti: devono essere locali +43  (-4)

Cerchero i prodotti che mi fanno riscoprire gli antichi sapori e gli antichi gusti +42  (+4)
L'etica dei prodotti: devono rispettare i diritti dei lavoratori +39 (1)

Che siano prodotti a prezzi calmierati 44 51 6 +38 (14

L'igiene dei prodotti: devono essere sterili +36 (4

Preferird comprare prodotti direttamente dai produttori +35 ()

Che siano prodotti biologici o biodinamici +29 (5

Che i prodotti abbiano confezioni eco-compatibili anche se pil costosi +25 ()
Al fatto che siano equo-solidali 25 (o

Al fatto che mi fanno risparmiare tempo +24 (10

Al gusto dei prodotti: devono essere sfiziosi 31 62 7 +23 (9

Alla lunga conservazione dei prodotti: devono durare tanto +21 (D
Partecipare a progett per la mia comunita 20 (o

Che siano prodotti di alta gamma per dare una buona immagine di me 21 63 16 +6 (3

Sempre pensando alla spesa della sua famiglia, pensa che la sua attenzione verso i seguenti aspetti, in futuro sara destinata ad aumentare o diminuire rispetto ad oggi?
Base: Totale campione — Valori %
(+/-x) Diff. Giugno 2022
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IL PESO DEGLI ATTRIBUTI DEI PRODOTTI NELLE SCELTE DI ACQUISTO: PER QUALI
L'’ATTENZIONE AUMENTERA O DIMINUIRA

Saldo Aumento — Diminuzione

Isole +48 : Donne +43, : Nord Ovest : Sud +40 Nord Est+39,; Nord i Centro +29, : Isole +39 Nord Est+28, Sud +27, :Uomini+26,: Isole +24 : Sud +16,
i lIsole +50 +43 i Isole +39 i Ovest+34, i lIsole +32 i Sud+35 : Isole+33 Nord Est+28; i lIsole +19
© Isole +36 © Sud+29, : :

: : : i Isole +34

ENord Est +47§

Sud +53 Nord Est 49+:

29
; | | 525 gy | |
21 20
IIIIII. :
I NN e - -

¢ Al fatto che : Al fatto che : Al gusto dei : Allalunga :Partecipare
mifanno : prodotti iconservazion: progetti per i prodotti di
: devono :edeiprodotti lamia : altagamma
essere i devono : comunita :perdare una
sfiziosi  : durare tanto : i buona
: : : immagine di
: me

: : L'eticadei : Chesiano : L'igiene dei : Preferiro : Che siano :Che i prodot

i prodottiche i prodotti i prodottia : prodotti : comprare : prodotti i abbiano : siano equo- :

: i mifanno i devono : prezzi i devono : prodotti : biologicio : confezioni : solidali : risparmiare :

delle loro i essere locali: riscoprire gli i rispettare i i calmierati :essere sterili direttamente: biodinamici :  eco- i tempo i
i componenti : ‘antichi sapori:  diritti dei idai produttori: i compatibili
: : ¢ e gli antichi : lavoratori : :anche se piu:
i gusti i i costosi

Sempre pensando alla spesa della sua famiglia, pensa che la sua attenzione verso i seguenti aspetti, in futuro sara destinata ad aumentare o diminuire rispetto ad oggi?

""""""""" i Salubritae : Che siano : Filiera dei
aturalezz prodotti prodotti
ei prodotti ecologici devono

riciclabili

Base: Totale campione — Valori %
(+/-x) Diff. Giugno 2022
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IL PESO DEGLI ATTRIBUTI DEI PRODOTTI NELLE SCELTE DI ACQUISTO: PER QUALI
L’ATTENZIONE AUMENTERA O DIMINUIRA

Saldo Aumento — Diminuzione. Confronto generazionale

©
ii“

m18-30 m31-50 m51-64 m65-99

@47 46,
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|

Che abbiano : Salubrita e Che siano Filiera dei Cerchero i L'etica dei Che siano L'igiene dei Preferiro Che siano :Che i prodotti: Al fatto che :Al fatto che mi: Al gusto dei Alla lunga :Partecipare a: Che siano
confezioni naturalezza prodotti prodotti prodotti che prodotti prodotti a prodotti comprare prodotti abbiano siano equo- fanno prodotti  :conservazione: progetti per la:prodotti di alta
riciclabili dei prodotti e :  ecologici devono mi fanno devono prezzi devono prodotti biologici o confezioni solidali risparmiare devono dei prodotti : mia comunita: gamma per
delle loro essere locali : riscoprire gli : rispettare i calmierati : essere sterili : direttamente : biodinamici eco- tempo essere sfiziosi:devono durare dare una

componenti antichi sapori diritti dei dai produttori compatibili tanto buona
e gli antichi lavoratori anche se piu immagine di
gusti costosi me

Sempre pensando alla spesa della sua famiglia, pensa che la sua attenzione verso i seguenti aspetti, in futuro sara destinata ad aumentare o diminuire rispetto ad oggi?
Base: Totale campione — Valori %

(+/-x) Diff. Giugno 2022
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IL PESO DEGLI ATTRIBUTI DEI PRODOTTI NELLE SCELTE DI ACQUISTO: PER QUALI
L'’ATTENZIONE AUMENTERA O DIMINUIRA

Saldo Aumento — Diminuzione. Confronto per ceto sociale

mCETO MEDIO = CETO MEDIO-BASSO = CETO POPOLARE

|i

Che siano Filiera dei Cerchero i L'etica dei Che siano : L'igiene dei Preferird Che siano :Che i prodotti: Al fatto che : Al fatto che : Al gusto dei

44 43

@ 414l . 38 38 42 38
D @) sa o 3530 3539
27 @2 23 26 26 20 27
@ 23 20:22 2021 21 19 ]_8
I I
]

Alla lunga :Partecipare a: Che siano

Che abbiano: Salubrita e
confezioni : naturalezza prodotti prodotti prodotti che prodotti prodotti a prodotti comprare prodotti abbiano siano equo- : mifanno prodotti  :conservazion: progetti per : prodotti di
riciclabili  :dei prodotti e: ecologici devono mi fanno devono prezzi devono prodotti biologici o confezioni solidali risparmiare devono e dei prodotti la mia alta gamma
delle loro essere locali : riscoprire gli : rispettare i calmierati :essere sterili : direttamente : biodinamici eco- tempo essere devono comunita :per dare una
componenti antichi sapori:  diritti dei dai produttori compatibili sfiziosi durare tanto buona
e gli antichi : lavoratori anche se piu immagine di
gusti costosi me

Sempre pensando alla spesa della sua famiglia, pensa che la sua attenzione verso i seguenti aspetti, in futuro sara destinata ad aumentare o diminuire rispetto ad oggi?
Base: Totale campione — Valori %

(+/-x) Diff. Giugno 2022
14 - © Ipsos | Consumi e green — Aprile 2024 &



METODOLOGIA E CAMPIONE

Indagine CAWI presso un campione di 800 casi 18-65 anni

NORD OVEST

48%  52%

e

Base: totale campione — valori %

NORD EST 19%

CENTRO 20%
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